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X2を棄却すると仮定してみよう。 X1，。I> pおよびXi,X2, Pの部分構造は



























位を形成するO 要素をA, Bとし，それらを結合させる関係を fとするなら，
ArBが認知単位であり，認知構造を組成する基本型態となるO この点につい
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であるO かかる状況にあって， B.E. Collins, H. Guetzkow等の集団意思決定
の社会心理学的分析，および R.A. Bauer, D. Cox等の知覚リスクと購買行
動の研究はわれわれに極めて有益な示唆を与えるものといえよう。これら諸点
については稿を改めて検討したし、。
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